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• Markedsføringens svar på “Last mile”
• Digital markedsføringsstrategi
• Programmatisk Annonsering
• Søkemotor-markedsføring (SEM)
• Søkemotor-optimalisering (SEO)
• Samtykkeløsning (CMP) 
• Datainnsamling og administrasjon
• Rådgivende tjenester

Up & Away Digital – Hva er vår rolle?



• Hva er datadrevet markedsføring
• Algoritmer, maskinlæring. og prediktiv markedsføring
• Slik bruker vi dataene for Visit Northwest
• Spørsmål

Hva skal vi snakke om i dag?



Hva er datadrevet markedsføring?
 Fra informasjon til resultater



• Samle data: Vi samler informasjon om hvordan folk oppfører seg på 
nett.

• Forstå data: Vi (systemene) analyserer disse dataene for å finne 
mønstre og innsikt.

• Handle på data: Vi bruker denne innsikten og dataen til å målrette 
markedsføringen, optimalisere kampanjer og oppnå bedre 
resultater.

• Resultater: Mindre bortkastede ressurser, mer relevante budskap, 
og økt effekt for deg.

Datadrevet markedsføring i et nøtteskall:



● Forståelse av kundereise: Sporing av brukere på tvers av 
plattformer, påvirkning under kundereise, optimalisering av 
kampanjer

● Annonsering i søkemotorer og sosiale medier: 
Optimalisering av målretting og budgivning

● Optimalisering av innhold: Avdekke mangler i innhold på 
nettsider, bekrefte godt innhold.

Hvordan vi bruker data i markedsføring



Algoritmer, maskinlæring og prediktiv 
markedsføring

Vis meg din SoMe-feed, og jeg skal fortelle deg hvem du er.



● Hvilke nettsider er besøkt
● Hva har folk “googlet”
● Besøk på egne nettsider
● Interaksjon
● Besøk på sosiale medieplattformer
● Aktivt overgitte data

Mat til algoritmene:



Slik reiser kunden – digitalt



● Vi dytter alle innsamlede trafikk- og konverteringsdata inn i algoritmen
● Den bygger en profil basert på fellestrekk i adferd på nett
● Annonser vises til de som utviser en lignende adferd

Prediktiv markedsføring:



Hvordan få folk til å besøke nordvest



https://docs.google.com/file/d/1VK7sWrZXe0PEnY6pCd7MwsCv-NAE0h6R/preview


Annonser og idé: peil.agency

https://docs.google.com/file/d/1-_w4sH3lTy6v2gNtwSunNM8pBu6w08h9/preview


Å finne de som leter etter idéer til reisemål, og vise de 
annonsene som skal friste dem til å velge Møre og Romsdal

Utfordring



● Demografi / Geografi
● 1.parts-data (Retargeting og prediktiv)
● 2.parts-data
● 3.parts-data
● Kontekst (tekst i artikler)
● Intensjon (tekstsøk og besøkte sider)
● “In market”

Målrettingsstrategi







● 22 000 000 annonsevisninger
● 150 000 annonseklikk
● 3 700 000 unike annonsemottakere i inn- og utland
● 17 687 hjerter og oppovertomler
● 888 delinger av annonsene
● 137% oppgang i (gratis) engasjement i sosiale 

medier

Resultater og synergier



Bruk av data i analyse



Takk for reisen


