Arsmete og Bransjetreff Destinasjon Alesund & Sunnmere
Thon Hotel Alesund 29.04.2025 NURIHWESI  ALDSUND | pjora



DEL 2 - BRANSJETREFF
11.00 — 11.10 Velkomen Reiselivssjef i Destinasjon Alesund & Sunnmgre, Tom Anker Skrede gnsker velkomen.

11.15 — 11.45 Korleis marknadsfgrar og sel vi regionen? Marknadssjef for Destinasjon Alesund & Sunnmgre
og Visit Nordvest, Eline Karlsdatter Fladseth vil ta oss giennom forbrukarkampanjene vi har giennomfart i
2024, og vegen framover. Salssjef B2B for Destinasjon Alesund & Sunnmgre og Visit Nordvest, Oddhild Breivik
informerer om turoperatgrarbeidet, kven vi rettar oss mot og gir oss tilbakemeldingar fra marknaden.

11.45 - 12.10 Sofadiskusjon — «Familierad» for dei to destinasjonsselskapa Diskusjon og h@ve for deltakarar
til G stille sp@rsmdl rundt ei potensiell samanslding av Visit Nordvest og Destinasjon Alesund & Sunnmgre. Vi
har allereie eit godt «saerbuarskap», skal vi inngd ekteskap og formalisere samarbeidet? Eller skal vi gé kvar til
vart?

Arsmete og Bransjetreff Destinasjon Alesund & Sunnmere
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12.10 — 12.55 Lunsj pa Thon Hotel Alesund

13.00 — 13.20 This is Yvonne Yvonne Haagensen, SoMe-ansvarlig og sgtpotet hos Thon Hotel Alesund.
Garantert “Refreshing”.

13.25 - 13.50 This is Visit Norway Evgenia Egorova, Social media lead hos Visitnorway vil presentere
korleis Visit Norway jobbar med storytelling og sosiale medium, og om samarbeidet med Destinasjon
Alesund & Sunnmgre.

13.55 — 14.20 This is who Korleis nar vi malgruppa var i sosiale media? Stefan Olsen fra Up and Away vil gi
oss ein speedversjon av korleis algoritmene fungerer og kven dei treff. Kva er utfordringane? Og har vi
oppnadd mala vare med kampanjene?

14.25 - 14.30 Kort oppsummering for vi avsluttar og dei som gnsker gar vidare til neste sesjon pa Molo
Brew.

Arsmete og Bransjetreff Destinasjon Alesund & Sunnmere
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Kwven er vi1?

Destinasjon Alesund & Sunnmgre
Visit Nordvest

Mal: skape reiselyst til var region, heile aret,
dei skal bli her lenger, oppleve meir og auke
verdiskapinga lokalt.

Det offisielle marknadsorganet for
reiselivsnaeringa i Mgre og Romsdal. Tett
samarbeid med Fjord Norge og Visit
Norway.

Kontor i Alesund, Kristiansund og Molde, 10
tilsette, 2 prosjektleiarar, 1 leerling,
sommarvikarar

Cruisenettverk i Stranda, Alesund, Hareid,
Hergy.
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Kommersielle gjestedagn jan-nov 2024



Arbeidet med sesongutvidelse to siste arene barer frukter
- endring 1 utenlandske kommersielle overnattinger

April Mai September Oktober
* 2024 mot 2023: +25% * 2024 mot 2023: +35% 2024 mot 2023: +19% 2024 mot 2023: +22%
e 2023 mot2022: +59% e 2023 mot2022: +14% 2023 mot 2022: +16% 2023 mot 2022: +24%

NURITHWES | ALCLOUNV | Kjore

vy






Fremtidens
reiselivsorganisering

« DAS og VNV samarbeider tett
« Fleire delte stillingar/ressursar

« No gnskjer vi & utforske kva
moglegheiter som ligg i a ta
samarbeidet eit steg vidare.

e Vihar henta inn innsikt om kva som
er viktig for deg

o 20 dybdeintervju
» Sparjeskjema til alle

NURIHWES ALCOUNV | piora
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Marknadsperspektiv

* @kt nysgjerrighet pa «nye» og mer
ukjente reisemal - og arstider

* ktverdsettelse av urgrt natur og
bzerekraftige reisemal - sosialt og

miljo

* Okt etterspoarsel etter naturbaserte
aktiviteter

o Okt ettersporsel etter reisemal som
oppleves som trygge og stabile

* @kt etterspoarsel etter forfriskende
klima

NURTHWESI ALCOUNY | bjora
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Korleis marknadsforar og sel vi
regionen?

Ved Eline Karlsdatter Fladseth, Marknadssjef for Destinasjon Alesund & Sunnmgre og Visit Nordvest
Ved Oddhild Breivik, Salssjef B2B for Destinasjon Alesund & Sunnmgre og Visit Nordvest

NURTHWES|



Fra hvilepuls til hjerteslag - Forbrukerkampanjer 2024 og veien videre

Markedssjef Eline Karlsdatter Fladseth

NURITHWESI ALCOUNY | Kjera

~






NURITHWESI ALCOUNV | Kora

laviasm s



NORITHWESI ALCOUNY | Kjora

lawsarmns



NURITHWESI ALCOUNY | Kora

Almvrarmn s



Norgeskampanjen 2024

1. Vart beste toppturtips: Guide

2. Alpepass - eitt heiskort, ni gonger sa mykje sno
(Advertorial)

3. Utsiktene som tar pusten fra deg

4. No poppar alt fram pa Stranda og i Geiranger
(Advertorial)

5. Trinn for trinn pa fjelltur

6. Kongeriket Romsdal (Advertorial)

7. Ville og velsmakende Valldal (Advertorial)

8. Stort rom for rd og riskap - 10 tips til Norgesferien
9. Aursjovegen (samarbeid med Aursjovegen AS)

10. Romantikk 1 rd landskap

11. Indre ro. Ytre raskap.

12. Vinteren gir fjellet adrenalinkick og fjorden hvilepuls



Historiene vare skaper
reiselyst

NUORITHWESI ALCOUNV | Fora
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ut med sléende bilder og landingsside med legge produkter 1 reiseplan

engasjerende tekst. spennende og relevant - bOOk? og planlegge
innhold reisen sin.

Annonse som skiller seg : Publikummet kommer til : Pa sidene kan brukeren



Malet er a skape stoppeffekt og fa folk til a

kjenne igjen stemninger og opplevelser de
vil ta del i.

Resultatene fra kampanjene viser:
Lesetid: opptil 7 min
Klikkfrekvens: opptil 5,16 %

Engasjement: rekord i delinger og
likerklikk

NURTHWESI ALCOUNY | bjora
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Internasjonale
kampanjar 2024

« Vinterkampanje: UK, Spania, Italia,
Frankrike — ‘Winter magic in the fjords’

« Varkampanje: 'Springfulness' - lett,
leiken og naturbasert

 Haustkampanje: Tyskland, UK, Irland,
Nederland - ‘Find your space in the
fiords’

NURTHWES | ALCOUNV | Kiore .



Markedspakker 2025

Nytt tilbud for reiselivsaktarer

Profileringsmuligheter i kampanjer og
artikler

Tilpassa ulike behov - helars, sesong,
nisje
Fellesskap og merverdi



Bruk vart team og vare
kanaler for a skape mer
digital synlighet for din
bedrift

Med over 1 million visninger og
dokumenterte resultater, er vi din
partner for & na turister med reiselyst.

 Ledende reiselivsportal:
fiordnorway.com er Vestlandets offisielle
og starste plattform for reiseinspirasjon.
| 2024 nadde vi hele 2,4 mill brukere pa
fjordnorway.com, totalt ca. 8 mill
sidevisninger.

o Treff rett publikum: Hoyt engasjement
og effektive datamodeller.

 Dokumentert effekt: Hoye klikkrater,
lang lesetid til et varmt publikum.

» Skreddersydd for deg: Fleksible
pakkelgsninger tilpasset dine behov.




Visitalesund.com /
fjordnorway.com

» Ledende reiseportal for Vestlandet
« Varme kunder har reiseintensjon
« Omrade/ reisemalssider

« Fokus pa SEO og godt innhold



Foto: Havard Myklebust

Veien videre

Synlighet gjennom sterke kampanjer

Historiefortelling som skaper
reiselyst

Samarbeid med lokale aktarer

Videre satsing pa video og variasjon



2025

- 4-5 Norgeskampanjer
- To kampanjerapporter per ar

- Fokus pa vinter, var, hgst i internasjonal
sammenheng

- SEO og godt innhold pa web
fjordnorway.com

- Bransjeweb: visitmr.com




Foto: Oddgeir Visnes

Takk for meg! eline@yvisitnorthwest.no / 95721091

NORTHWEST ALESUND | Fiord
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Bransjearbeidet 2025

Oddhild Breivik, 29.04.2025

NORITHWES |
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B2B
Bransjebearbeidelse

B2B: Bearbeiding av reisearranggrer, som
sender gjester til var region. Lokal
tilrettelegging og vertskap ved
visningsturer.

Presse: My News Desk, norsk- og
internasjonal presse. Lokal tilrettelegging
og vertskap ved presseturer.

Bilde og film-service

Photo: DAS/Visit Nordvest
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Operative sals- og marknadstiltak 2024/2025/2026

Naermarknad Modne marknad Utviklingsmarknad
e Lokalt Sverige e USA

e Regionalt Danmark * Kina

* Norge Tyskland Japan
Storbritannia Ser-Korea
Nederland Asia elles
Spania

Frankrike

Italia




Workshop i Madrid

Tilstades 1 marknaden!

Visningsturer:

o 2024: Post tur Cyndel Guerin, Eluxtravel

o 2024: FAM trip Adventure Train sept

e 2024: PRE tour Nordic Ways

o 2024: Post tour NTW sammen med Havila Kystruten
o 2024: Selgersamling G-travel

e 2024: Visning Asa Danielsson, Varldens Resor
o 2024: FAM Tofino Expeditions

o 2024: DID Adventure til Sykkylven og Stranda
« 2024: Hiking/Biking Pretour C

« 2024: Hiking/Biking Posttour F

o 2024: Privat PRE tur llse van der Horst, Askja
« 2024: Terres de Aventure



Workshop i Madrid

Tilstades 1 marknaden!

Workshops:

NORDEUROPA 24

NTW 2024, Trondheim

Adventure Elevate Kitzbuhl

IN Workshop Madrid

Markedsforum/workshop i London 12-13. juni 2024
Hiking/Biking Workshop 2024, Voss

A Taste of Norway - Netherlands & Belgium,
Rotterdam

Nordic Workshop Hamburg
ITB Asia, Singapore
Discover/FN Frankfurt

Digital International Ski Competence & Workshop
day

Innovate for Tomorrow Climate Action Summit

A Taste of Norway - Denmark 2024/Private mgter
med incoming

Tentativ IBT Barcelona, Workshops nov2023



Maned

Januar

Februar

Mars

April
Mai

Juni

Sep

Okt

Dato
29.-30
30. jan-3. feb

18.feb-
4.-6. mar

11.mar

25. mars-3. april

29.apr
19.-22. mai
10.-11. juni
17.jun
18.-19. juni

TBD

TBD
10.sep
24.-25. sep

6.-10. oct

Ativitet
NORDEUROPA (digital)
Mid Atlantic

12.feb NTW-prep (Solberg Solutions)

Stille Natur

ITB Berlin

Samling flyselskaper og lokal bransje

NTW

Nordic community (digital) med fokus pa DE
WS Spania, Madrid BCN

Market Forum

Fjord/Nord event FR (Paris)

Outdoor WS Lyon

Norway Uncovered

Norway Uncovered

Fjor/Nord London

Nordic WS Frankfurt (ikke plass)

Erstattes av workshop smmen med TO's i DE

Nordic WS (kjgper oss inn med Union og Aexandra)

Marked
Europa

USA/Europa

Sverige

Spania

UK

FR

DK
NL/BE

DE

us

Aktiviteter

e Online trening

« Besgk til turoperatarer i Tyskland for
trening sammen med dem (Troll touristik,
Ameropa, Norway Pro Travel)

« Tett oppfalging av Incoming aktgrene
som er storst pa Tyskland (Nordic Tours,
Best of Scandinavia Incoming, Travel
Traders)

* Nyhetsbrev



NTW 2025

 Bodg, 31. mars -3. april
« 350 kjgpere, 350 selgere

« 25 bedrifter fra Mgre og Romsdal, derav
20 fra Sunnmgre

e Inntil 40 mater per bedrift
« Herlig aktivitet i «gata» var

« Stor oppgitthet over avslutningen av
Travel like the locals

 Fremdeles storst interesse for
sommer/skulder, men det rerer seg ogsa
for vinter
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